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© Ergebnisse der Unternehmer-

UNTERNEHMERBEFRAGUNG
STRUKTUR DER BEFRAGTEN

Teilnehmende: 73

Zeitraum: 13. August bis 13. Oktober 2018
Branchenherkunft: Anzahl der Mitarbeiter: In Forst (L.) seit...:

. bis zu 10 Mitarbeiter 74% mehr als 20 Jahren 67%
5 :
ﬁl mehr als 20 Mitarbeiter 14% X 11 bis 20 Jahren 17%

11 bis 20 Mitarbeiter 12 % 6 bis 10 Jahren 13%
3 bis 5 Jahren 3%

% Handwerk 40% ﬂ Einzelhandel 12%
.\—\__,’/ Dienstleistung 35% m Produktion 6%

andere 7%

ERGEBNISSE

ASPEKTE TOP 3 uis FLOP 3 &

Welches sich die Stéirken und - Autobahnanbindung - Fehlendes und unbelebtes Zentrum, Erscheinungsbild

Schwichen Forsts (L.) verglichen - Rosengarten - Fehlende Wirtschaftsforderung/Unzufriedenheit mit Verwaltung
mit anderen Stidten? - Natur, Landschaft, Griine Umgebung - Fehlende Industrie

AKTUELLE IMAGEWAHRNEHMUNG ZUSTIMMUNGSQUOTE WEITEREMPFEHLUNG

Welche Eigenschaft trifft jeweils eher zu? Die meiste Zustimmung erhielten folgende Aussagen: Wiirden Sie Forst (L.) als Standort weiterempfehlen?

3,2

aktiv passiv

klein groR

gemiitlich ungemiitlich

& Forst (Lausitz) ist eine griine Stadt. (94%)

ubersichtlich unubersichtlich

vertraut fremd

© cima 2018 nein; 34%

machtig schwach

modern traditionell

dynamisch ruhig

Die Vereine spielen in Forst (Lausitz) eine
bedeutende Rolle. (92%)

vielfaltig eintonig

lebenswert nicht lebenswert

Auslanderfreundlich auslanderfeindlich

Familienfreundlich familienfeindlich

fortschrittlich rickstandig

Forst (Lausitz) ist eine fahrradfreundliche
Stadt. (89%)

aufstrebend stagnierend

heiter trist

weltoffen engstirnig

BEWERTUNG DES WIRTSCHAFTSSTANDORTES WUNSCHE UND INTERESSEN (TOP 3)
Bewerten Sie nach dem Schulnotenprinzip (1 = sehr gut). Die geringste Zustimmung erhielten folgende Aussagen: Was wiinschen Sie sich fiir die Zukunft in Forst (L.)?

Gewerbeflachenangebot [N 2,0 - Unternehmensansiedlungen/Wirtschaftsforderung

Verkehrsanbindung || 2.2
Preis/Miete fir Gewerbe-/Betriebsflichen |GG 2.5
Qualitit der Internetanbindung | 2.2
Zusammenarbeit mit Verbdnden, Vereinen, Institutionen [ ERRGRNRRGGGGGGEGEGEEEGE ;.
Lohn-und Gehaltsniveau || .2
Vernetzung in der Unternehmerschaft || 2.4
Farderméglichkeiten vor Ort | ;.4
Entwicklungsmaglichkeiten vor ort | 2 6
service der Wirtschaftsforderung || 2.7
verfiigbarkeit von Auszubildenden [N 3.©
Standortimage der Stadt Forst (Lausitz) ([ 41
Verfiigbarkeit von qualifizierten Fach- und Fiihrungskraften [ 4

BEFRAGUNG VON EXPERTEN IN DER REGION
BEFRAGTE ERGEBNISSE

ERWARTUNGEN AN DAS STADTMARKETING BEWERTUNG VON KRITERIEN

- Aufbruchstimmung Bewerten Sie nach dem Schulnotenprinzip (1 = sehr gut).
Stadt Guben - Bekanntheitsgrad fiir Biirger und Gaste weiter steigern

Wohnraumangebot [N 2.3
Investitionsbank des Landes Brandenburg - Alleinstellungsmerkmale noch besser herausarbeiten und N
mit ihnen arbeiten Lebensqualitat

- Innenstadt attraktivieren, Brachflachen beseitigen

Die Innenstadt von Forst (Lausitz) ladt - Unterstiitzung durch die Verwaltung
zum Bummeln ein. (1%)

- Aufwertung der Innenstadt

<< Forst (Lausitz) ist das wirtschaftliche Welche Themen interessieren Sie?

- Fordermaoglichkeiten

- Standortmarketing
Forst (Lausitz) ist ein besonders inno-

vativer Wirtschaftsstandort. (13%) - Digitalisierung

Landkreis Spree-Neil3e

Bund Lausitzer Sorben e V.

Tourismusangebot

- Bessere Vermarktung BAB 15

. Einzelhandelsangebot
- Digitaler Ausbau

- Lage an der NeiRe touristisch besser vermarkten Wirtschaftskraft

- Starkung der Identifikation der Einwohner Image

- Mehrwert fir die Region

WWW.fOrSt'StadtentWiCklung.de Gefordert durch das Férderprogramm ,,Stadtumbau Ost, Teil Aufwertung” CIma . tourismus plan . .

Netzwerk fur innovative Loésungen
]




